
RICHTLIJNEN VOOR DE VISUELE IDENTITEIT

VOOR ONTWERPERS





BEELDMERK

RICHTLIJNEN BEELDMERK

KLEURGEBRUIK

TYPOGRAFIE

ICONEN

REDACTIONELE TAGLINE

FOTOGRAFIE

SCHILLENMODEL

4

6

8

10

12

13

16

18

In dit document staan de richtlijnen voor de visuele identiteit van S’DAM.  
Alle uitwerkingen vanuit de huisstijl van S’DAM dienen ontwikkeld te worden  
aan de hand van dit document.

INHOUD



Gotham is het basislettertype voor alle uitingen binnen de huisstijl.
Het S’DAM beeldmerk zoals hiernaast afgebeeld, is opgebouwd vanuit hetzelfde 
lettertype in kapitalen (hoofdletters).

Voor gebruik van het beeldmerk verwijzen we naar de diverse bestandsformaten van 
het logo die na aanvraag te downloaden zijn.
 
Voor de benoeming van S’DAM in geschreven teksten worden altijd kapitalen gebruikt.
Dus: 
‘Tijdens de Brandersfeesten staat S’DAM bol van de feestelijke activiteiten’,

in plaats van:
‘Tijdens de Brandersfeesten staat S’dam bol van de feestelijke activiteiten’.

BEELDMERK
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S’DAM TYPO LOGO
Mocht het logo met kader niet gebruikt kunnen worden door het gekozen ontwerp van een 
communicatie-uiting, dan kan het S’DAM typo logo gebruikt worden. Hierin ontbreekt het 
gedefineerde kader. Het typo logo is beschikbaar in zwart of geel op transparant.

S’DAM BOX LOGO (met gedefinieerd kader)
Het basislogo van S’DAM bestaat uit zwarte typografie op een geel kader. Bij  
zwart-witte uitingen kan gebruik worden gemaakt van het zwart-witte alternatief 
(witte typografie op zwart kader).
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Voor het correcte gebruik van het S’DAM beeldmerk is een aantal richtlijnen 
vastgesteld waar de vormgever (of DTP-er) rekening mee dient te houden: 

• De vormgever mag het beeldmerk NIET roteren.

• De vormgever mag het beeldmerk NIET vervormen waardoor de verhouding van het
   het beeldmerk wordt aangepast. 

• De onderdelen van het beeldmerk mogen NIET onafhankelijk van elkaar worden 
   geschaald, geroteerd of verschoven. 

• Het beeldmerk mag NOOIT zelf gecreeërd worden door het woord S’DAM uit te typen. 
   Hierdoor ontstaan afwijkende ruimtes tussen de letters dan die in het beeldmerk 
   worden gehanteerd.

• Het beeldmerk mag NIET in een kader worden geplaatst:
   hiervoor wordt verwezen naar het Box Logo (zie pagina 5) waarbij het    
   beeldmerk reeds geplaatst is binnen de gedefinieerde marges van een kader.

• Het kader van het Box Logo mag NIET gewijzigd worden.

• Het kleuren van het Box Logo mogen NIET gewijzigd worden.

RICHTLIJNEN
BEELDMERK
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Beeldmerk mag NIET geroteerd worden

Beeldmerk mag NIET vervormd worden

De onderdelen van het beeldmerk mogen NIET onafhankelijk geschaald worden

Het woord S’DAM mag NIET zelf getypt worden om het beeldmerk te creëren
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PANTONE 291
CMYK  40 • 0 • 0 • 0
RGB  161 • 218 • 248
HTML  #A1DAF8

PANTONE 1788
CMYK  0 • 90 • 80 • 0
RGB  231 • 51 • 49
HTML  #E73331

PANTONE 368
CMYK  50 • 0 • 100 • 0
RGB  149 • 193 • 31
HTML  #95C11F

PANTONE 2583
CMYK  40 • 60 • 0 • 0
RGB  168 • 119 • 178
HTML  #A877B2

PANTONE 123 C (coated papiersoorten) 
& PANTONE 7548 U (uncoated papiersoorten)
CMYK  0 • 25 • 100 • 0
RGB  253 • 195 • 0
HTML  #FDC300

De S’DAM huisstijl communiceert voornamelijk met geel en zwart als de 
BASISKLEUREN en biedt daarnaast nog VIER STEUNKLEUREN waarmee gevarieerd 
kan worden. 

De specifieke kleurwaarden van de vijf hoofdkleuren staan hieronder beschreven.

KLEURGEBRUIK

STEUNKLEUREN

BASISKLEUR
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KLEURGEBRUIK

KLEURVERHOUDING
In bovenstaande affiches en advertentie is een wenselijke verhouding te zien van het 
kleurgebruik. Geel en zwart voeren in verhouding de boventoon en worden aangevuld 
door een beperkt palet van zogenaamde steunkleuren.
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Het lettertype Gotham is de huisstijlletter voor alle uitingen van S’DAM. Deze wordt 
in de varianten ‘Book’, ‘Bold’ en ‘Ultra’ gebruikt. Gotham Ultra wordt voor headers bij 
voorkeur in kapitalen (hoofdletters) toegepast.

TYPOGRAFIE

Gotham Book
Gotham Bold
GOTHAM ULTRA

BRANDERS
FEESTEN

1230

Werk 
aan de 
winkel 2.0
JENEVERFESTIVAL

WHAT HAPPENS IN S’DAM, STAYS IN S’DAM

BROERSVEST
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Gotham Book abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Gotham Bold

BRANDERS
FEESTEN

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Gotham Ultra abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Gotham Ultra ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

PLATTE TEKST

KOPPEN
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Er zijn vier basis-iconen verbonden aan de S’DAM huisstijl. 
Hoofdzakelijk worden de iconen in zwart of wit gebruikt op een gekleurde achtergrond. 

Het icoon van de molenwieken en de golven worden tevens ingezet als grafisch 
element zodat ze kunnen worden toegepast in een opsomming als +/x/= tekens.

Deze opsommingen diepen het thema verder uit in korte steekwoorden en zijn 
redactioneel inzetbaar. Zie ook verdere uitleg bij REDACTIONELE TAGLINES. 

ICONEN
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Naast de vele visuele mogelijkheden heeft de stadsstijl tevens een tekstuele 
component. Op een campagnematige manier kunnen termen met elkaar verbonden 
worden die door hun wisselwerking tot de verbeelding spreken. We noemen deze 
zinnen REDACTIONELE TAGLINES.

Goede copy is een must. Toepassingen worden daarom enkel in overleg met 
Stichting Promotie Schiedam en de hoofdontwerper uitgevoerd. De opmaak van de 
redactionele uitingen wordt vervolgens uitgevoerd door de hoofdontwerper van 
Stichting Promotie Schiedam om wildgroei van de huisstijl te voorkomen.

Redactionele inzet moet in beginsel ontstaan vanuit een bepaalde spitsvondigheid 
met betrekking tot S’DAM, een spreekwoordelijke optelsom of conclusie die 
voortkomt uit handig gebruik van het molentje als + of x teken en de golfjes als ≈ 
teken.

REDACTIONELE
TAGLINES
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ENKELE VOORBEELDEN VAN REDACTIONELE TAGLINES
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WE WENSEN JE FIJNE FEESTDAGEN 
EN EEN MOOI 2016.

 
HET TEAM VAN 

STICHTING PROMOTIE SCHIEDAM

WWW.SDAM.NL

MERRY
MAS

UIT S’DAM

SCHIEDAMMERS
MAKEN     S’DAM
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Binnen de identiteit van S’DAM is een duidelijke visie ten aanzien van fotografie 
ontwikkeld, gebaseerd op een viertal uitgangspunten:

KWALITEIT
Belangrijk uitgangspunt is de kwaliteit. Uitsluitend professioneel beeldmateriaal mag 
in de uitingen worden gebruikt.  

SCHIEDAM
Binnen uitingen van S’DAM wordt alleen beedmateriaal gebruikt dat in Schiedam  
is gesitueerd. Hiermee is het gebruik van stockbeelden uitgesloten. De beelden van de 
stad zelf zijn altijd vanaf een verrassend perspectief genomen. Het historische décor 
van Schiedam wordt hierdoor op een reportage-achtige wijze weergegeven. Hierbij 
wordt goed gelet op licht waardoor er een stedelijke fotografie ontstaat.

OOGCONTACT
Om het persoonlijke en uitnodigende karakter van de stad en de stadspromotie te 
benadrukken, maakt S’DAM veelvuldig gebruik van foto’s waarop in ieder geval één 
van de geportretteerden de camera inkijkt en daarmee de toeschouwer aankijkt.

CREDITS
S’DAM gebruikt geen foto’s waarvan de maker niet bekend is. Ook wordt er uitsluitend 
beeld ingezet waar voor het gebruik ervan uitdrukkelijk toestemming is gegeven door 
de maker en de geportretteerde(n). 

FOTOGRAFIE
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DOELSTELLINGEN
Marketingwaarde wordt gemeten aan de mate van bijdrage aan de onderstaande doelstellingen uit de programmabegroting:

• In 2018 is de beeldvorming van Schiedam beter passend bij de gewenste profilering uit de kadernota stadsmarketing.

• Meer bezoekers in de binnenstad voor de horeca, winkels, culturele instellingen en evenementen. 

• Meer bestedingen in de binnenstad bij de horeca, winkels, culturele instellingen en evenementen. 

• Een betere bekendheid en hogere waardering van culturele instellingen en evenementen in de stad.

KERNWAARDEN
Projecten, activiteiten en evenementen die aan de 3 kernwaarden Authentiek, Levendig en Vernieuwend voldoen, 

worden in de communicatie van S'DAM in de etalage gezet. Deze dragen bij aan het merk S'DAM en de merkbeleving. 

Projecten die voldoen aan 2 kernwaarden overleggen met S’DAM hoe ook aan de 3e kernwaarde voldaan kan worden.

DOELGROEPEN
Jongeren/jongvolwassenen: 20-35 jaar, hoger opgeleid, wonen in S’DAM en Metropoolregio

Gezinnen: 25-45 jaar (ouders), middeninkomens, wonen in S’DAM en Metropoolregio

Toeristen: regionaal, nationaal & internationaal

Partners: lokaal, regionaal, nationaal & internationaal

HEEFT DE AANVRAAG MARKETINGWAARDE 
DOOR BIJ TE DRAGEN AAN ÉÉN 

OF MEERDERE DOELSTELLINGEN 
UIT DE PROGRAMMABEGROTING?

SCHILLEN
A - Uitingen van SPS/S’DAM

zonder content van derden

Voorbeelden: S’DAM banieren, Stationary SPS, Algemene S’DAM t-shirts

B - (Verzamel)uitingen van S’DAM

gecoördineerd/uitgevoerd door SPS, 

welke ook (geredigeerde) content van derden bevatten

Voorbeelden: UITmupi, Bruist, Website www.sdam.nl, UITladder

C - On brand uitingen van derden

waarbij SPS in overleg en op maat projectspecifieke S’DAM–content ontwikkelt

Voorbeelden: Op maat ontwikkelde redactionele tagline (WOONBEURS x S’DAM = VERKOCHT), 

samenwerkingscampagne (S’DAM x De Stokerij), samenwerkingsgadgets (S’DAM Where 

we’ve MET tshirts en zweetbandjes)

D - On & off brand uitingen van derden

waarbij een algemeen redactioneel en/of het S’DAM-logo gebruikt kan worden

Voorbeeld: alleen plaatsen van het S’DAM logo

SCHIL D
alleen plaatsen 

logo S’DAM
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opname in 

verzameluitingen S’DAM
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SCHIL C
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bespreken met SPS

DOELGROEP
GESCHIKT 
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te promoten 
 met S’DAM-uitingen 

en/of -gadgets  

IS DE AANVRAAG GERICHT OP 
DE VASTGESTELDE DOELGROEPEN? 

VERSTERKT DE AANVRAAG 
HET MERK S’DAM DOORDAT HET 

PAST BIJ DE KERNWAARDEN 
(MINIMAAL 2 VAN DE 3)? 

VERSTERKT DE AANVRAAG 
HET MERK S’DAM DOORDAT HET 

PAST BIJ DE KERNWAARDEN 
(MINIMAAL 2 VAN DE 3)? 
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advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling 
t.b.v. kernwaarden
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SCHIL C
ONDER VOORBEHOUD

samenwerking
 bespreken met SPS

advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling

t.b.v. doelgroepbereik
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SCHIL D
alleen plaatsen 

logo S’DAM

advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling
t.b.v. kernwaarden

en doelgroepbereik

DOELGROEP
NIET GESCHIKT 

om S’DAM 
te promoten 

 met S’DAM-uitingen 
en/of -gadgets  

MISSIE
S’DAM WIL ZICH DUURZAAM PROFILEREN ALS EEN LEVENDIGE WOON, WERK- EN VERBLIJFSTAD 

IN EEN DECOR VAN TYPEREND CULTUREEL ERFGOED MET INNOVATIEVE BEDRIJVIGHEID 
WAARIN EIGENTIJDSE VORMEN VAN KUNST EN CULTUUR CENTRAAL STAAN.

 
OM S’DAM TE PROFILEREN ZIJN SCHERPE KEUZES NODIG. 

STICHTING PROMOTIE SCHIEDAM (SPS/S’DAM) FOCUST OP DOEL, DOELGROEP, KERNWAARDEN EN USP’S.

Voor de inzet van communicatieuitingen van en promotie voor het merk S’DAM, bij aanvragen 
van derden (evenementen, organisaties, media, uitgevers, promotiekanalen, enzovoorts).

BESLISBOOM



DOELSTELLINGEN
Marketingwaarde wordt gemeten aan de mate van bijdrage aan de onderstaande doelstellingen uit de programmabegroting:

• In 2018 is de beeldvorming van Schiedam beter passend bij de gewenste profilering uit de kadernota stadsmarketing.

• Meer bezoekers in de binnenstad voor de horeca, winkels, culturele instellingen en evenementen. 

• Meer bestedingen in de binnenstad bij de horeca, winkels, culturele instellingen en evenementen. 

• Een betere bekendheid en hogere waardering van culturele instellingen en evenementen in de stad.

KERNWAARDEN
Projecten, activiteiten en evenementen die aan de 3 kernwaarden Authentiek, Levendig en Vernieuwend voldoen, 

worden in de communicatie van S'DAM in de etalage gezet. Deze dragen bij aan het merk S'DAM en de merkbeleving. 

Projecten die voldoen aan 2 kernwaarden overleggen met S’DAM hoe ook aan de 3e kernwaarde voldaan kan worden.

DOELGROEPEN
Jongeren/jongvolwassenen: 20-35 jaar, hoger opgeleid, wonen in S’DAM en Metropoolregio

Gezinnen: 25-45 jaar (ouders), middeninkomens, wonen in S’DAM en Metropoolregio

Toeristen: regionaal, nationaal & internationaal

Partners: lokaal, regionaal, nationaal & internationaal

HEEFT DE AANVRAAG MARKETINGWAARDE 
DOOR BIJ TE DRAGEN AAN ÉÉN 

OF MEERDERE DOELSTELLINGEN 
UIT DE PROGRAMMABEGROTING?

SCHILLEN
A - Uitingen van SPS/S’DAM

zonder content van derden

Voorbeelden: S’DAM banieren, Stationary SPS, Algemene S’DAM t-shirts

B - (Verzamel)uitingen van S’DAM

gecoördineerd/uitgevoerd door SPS, 

welke ook (geredigeerde) content van derden bevatten

Voorbeelden: UITmupi, Bruist, Website www.sdam.nl, UITladder

C - On brand uitingen van derden

waarbij SPS in overleg en op maat projectspecifieke S’DAM–content ontwikkelt

Voorbeelden: Op maat ontwikkelde redactionele tagline (WOONBEURS x S’DAM = VERKOCHT), 

samenwerkingscampagne (S’DAM x De Stokerij), samenwerkingsgadgets (S’DAM Where 

we’ve MET tshirts en zweetbandjes)

D - On & off brand uitingen van derden

waarbij een algemeen redactioneel en/of het S’DAM-logo gebruikt kan worden

Voorbeeld: alleen plaatsen van het S’DAM logo

SCHIL D
alleen plaatsen 

logo S’DAM

advies: 
ga in 

gesprek met SPS

C
O

M
M

U
N

IC
A

TI
E

S’
D

A
M

 P
R

O
M

O
TI

E

SCHIL B
opname in 

verzameluitingen S’DAM

en/of

SCHIL C
samenwerking

bespreken met SPS

DOELGROEP
GESCHIKT 
om S’DAM 

te promoten 
 met S’DAM-uitingen 

en/of -gadgets  

IS DE AANVRAAG GERICHT OP 
DE VASTGESTELDE DOELGROEPEN? 

VERSTERKT DE AANVRAAG 
HET MERK S’DAM DOORDAT HET 

PAST BIJ DE KERNWAARDEN 
(MINIMAAL 2 VAN DE 3)? 

VERSTERKT DE AANVRAAG 
HET MERK S’DAM DOORDAT HET 

PAST BIJ DE KERNWAARDEN 
(MINIMAAL 2 VAN DE 3)? 

C
O

M
M

U
N

IC
A

TI
E

S’
D

A
M

 P
R

O
M

O
TI

E

advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling 
t.b.v. kernwaarden

DOELGROEP
GESCHIKT 
om S’DAM 

te promoten 
 met S’DAM-uitingen 

en/of -gadgets  

C
O

M
M

U
N

IC
A

TI
E

S’
D

A
M

 P
R

O
M

O
TI

E

SCHIL C
ONDER VOORBEHOUD

samenwerking
 bespreken met SPS

advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling

t.b.v. doelgroepbereik

DOELGROEP
 NIET GESCHIKT 

om S’DAM 
te promoten 

 met S’DAM-uitingen 
en/of -gadgets  

C
O

M
M

U
N

IC
A

TI
E

S’
D

A
M

 P
R

O
M

O
TI

E

SCHIL D
alleen plaatsen 

logo S’DAM

advies: 
overleg met SPS over 
(door)ontwikkeling
t.b.v. kernwaarden

en doelgroepbereik

DOELGROEP
NIET GESCHIKT 

om S’DAM 
te promoten 

 met S’DAM-uitingen 
en/of -gadgets  

MISSIE
S’DAM WIL ZICH DUURZAAM PROFILEREN ALS EEN LEVENDIGE WOON, WERK- EN VERBLIJFSTAD 

IN EEN DECOR VAN TYPEREND CULTUREEL ERFGOED MET INNOVATIEVE BEDRIJVIGHEID 
WAARIN EIGENTIJDSE VORMEN VAN KUNST EN CULTUUR CENTRAAL STAAN.

 
OM S’DAM TE PROFILEREN ZIJN SCHERPE KEUZES NODIG. 

STICHTING PROMOTIE SCHIEDAM (SPS/S’DAM) FOCUST OP DOEL, DOELGROEP, KERNWAARDEN EN USP’S.



Het gebruik, de toepassingen en de diverse gradaties in gebruikersrechten van de 
S’DAM-identiteit zijn door de afdeling Stadspromotie van de gemeente Schiedam en 
Stichting Stadspromotie Schiedam (SPS) gezamenlijk bepaald en uitgebeeld in een 
Schillenmodel.

In dit Schillenmodel worden 4 schillen onderscheiden: 

•  Schil A & B zijn altijd uitingen vanuit SPS en volledig in de stadsstijl S’DAM.

•  Schil C is een uiting van een externe partij, echter met daarbinnen een specifiek 
voor deze partij aangeleverd (en niet-aanpasbaar) ontwerp/element van S’DAM.

•  Schil D is een uiting van een externe partij, waar het S’DAM logo of een algemene 
redactioneel in wordt opgenomen.

Een S’DAM evenement of festival of activiteit bestaat niet. S’DAM organiseert in 
principe niet zelf en van daaruit zal de stadsstijl NOOIT één op één tot een identiteit 
voor een enkel evenement of activiteit leiden. 

Een etalageproject kan in uitzonderlijke gevallen wel als enkel project binnen een 
S’DAM uiting vallen.

Etalageprojecten (ook wel on brand projecten genaamd) dragen bij aan het 
merk S’DAM en de merkbeleving, en zijn onderscheidend en relevant genoeg 
om de doelgroep te verleiden Schiedam te ontdekken. Projecten, activiteiten en 
evenementen die aan alle drie de kernwaarden voldoen, worden in de etalage gezet. 
Bij projecten die voldoen aan twee kernwaarden wordt gekeken hoe ook aan de derde 
kernwaarde voldaan kan worden.

SCHILLENMODEL
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A
Uitingen van SPS/S’DAM
zonder content van andere partijen

B
Uitingen van S’DAM
welke ook (geredigeerde) content van externe partijen bevatten

C
On brand uitingen van externe, on brand partij(en)/projecten
waarbij SPS S’DAM–ontwerpelementen (redactioneel) en/of content aanlevert

D
On & off brand uitingen van externe partijen
waarbij een algemeen redactioneel en/of het S’DAM-logo gebruikt kan worden
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A
Uitingen van SPS/S’DAM,
zonder content van andere partijen

Voorbeelden:
- S’DAM banieren
- Stationary SPS
- Algemene S’DAM t-shirts

SCHIL A
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S’DAM BANIER

JIJ

IK

S’DAM

WWW.SDAM.NL

JIJ

IK

S’DAM
WWW.SDAM.NL

JIJ

IK

S’DAM
WWW.SDAM.NL

300x120 300x100 275x65
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STICHTING PROMOTIE SCHIEDAM 
Buitenhavenweg 9
3113 BC SChiedam

www.sdam.nl

annemieke loef
DIRECTEUR

T +31 (0)10 313 38 55 / M +31 (0)6 222 04 245
a.loef@sdaM.nl

WWW.SDAM.NL

Stichting Promotie Schiedam – Buitenhavenweg 9 – 3113 BC SChiedam – t +31 (0)10 473 30 00
info@Sdam.nl – KvK: 244 33 029 – Btw nr: nl 8189.96.614.B01 – iBan: nl04 aBna 0841 7977 22

Stichting Promotie Schiedam
Buitenhavenweg 9 – 3113 BC SChiedam – t +31 (0)10 473 30 00 – info@Sdam.nl WWW.SDAM.NL

S’DAM STATIONARY
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S’DAM TSHIRTS
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B
Uitingen van S’DAM,
welke ook (geredigeerde) content van externe partijen bevatten

•  On brand in ontwerp & (externe) content
•  Ontwerp en redactie altijd vanuit SPS gecoördineerd
•  SPS bepaalt welke content hierin geplaatst wordt, hoe dit vormgegeven is 

en waar dit geplaatst wordt

Voorbeelden:
- UITmupi
- Bruist
- Website
- UITladder

SCHIL B
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UITMUPI
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BRUIST

SDM_Bruist_interviewLucas_DEF.indd   1 29-12-15   09:01

28



WEBSITE
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S’DAM TIPS
MEER UITTIPS OP WWW.SDAM.NL

ZATERDAG 2 & ZONDAG 3 APRIL
OPEN TERRAS
drankjes - hapjes - muziek
S’DAM CENTRUM

ZATERDAG 16 APRIL T/M ZONDAG 17 JULI
SNAPSHOT OF A LARGER ORDER
kunst - theater - food
NOLETLOODSEN

WOENSDAG 20 APRIL
SHAKESPEARE: 
DOOD OF GROOT MET JACK WOUTERSE
interactief - theater - college 
DE BIBLIOTHEEK SCHIEDAM

UIT
IN S’DAM

T/M ZONDAG 22 MEI
HET ABC VAN DE COLLECTIE
tentoonstelling - workshops - verhalen
STEDELIJK MUSEUM SCHIEDAM

DINSDAG 24 T/M ZONDAG 29 MEI
HAMLET IN HET JULIANAPARK
wandelen - theater - familie 
JULIANAPARK

ZATERDAG 28 MEI
WATERWEG WERKT!
techniek - workshops - rondleidingen
DIVERSE BEDRIJVEN IN S’DAM EN DE REGIO

ZATERDAG 28 MEI T/M ZONDAG 5 JUNI
WEEK VAN DE AMATEURKUNST
dans - muziek - theater
DIVERSE LOCATIES IN S’DAM

DONDERDAG 2 JUNI T/M ZONDAG 26 JUNI
HAMLET, SCHIEDAMS STADSSPEKTAKEL 
MET DE STOKERIJ, JOHN BUIJSMAN, DEBBY PETTER E.A.
thriller - romantisch drama - volkstoneel 
S’DAM CENTRUM

WWW.SDAM.NL

S’DAM

EROPUIT MET KIDS
MEER UITTIPS OP WWW.SDAM.NL

ZATERDAG 2 APRIL
INSTRUMENTENPARADE
muziek - film - pannenkoeken
CLUBHUIS ST. RADBOUD

ZONDAG 3 APRIL
LEVEN IN DE MODDER
dieren - planten - struinen - laarzen
PRINSES BEATRIXPARK

ZONDAG 10 APRIL
KLEUTER– EN 
PEUTERFESTIVAL
theater - muziek - spelen
THEATER AAN DE SCHIE  /  WENNEKERPAND

WOENSDAG 27 APRIL
KONINGSDAG
vrijmarkt - muziek - sport
S’DAM CENTRUM, KETHEL, GROENELAAN

ZATERDAG 14 MEI
NATIONALE 
MOLENDAG
molens - malen - pannenkoeken
MOLENS VAN S’DAM

MAANDAG 13 T/M VRIJDAG 17 JUNI
AVONDWANDEL 
4DAAGSE
wandelen - zingen - gezelligheid
S’DAM

ZATERDAG 18 & ZONDAG 19 JUNI
MIDDEN–DELFLAND DAG
slow food - optredens - speurtochten
S’DAM & MIDDEN-DELFLAND

ZONDAG 26 JUNI
CULTUUR BORRELT
muziek - hapjes - drankjes
JULIANAPARK

ELKE VRIJDAG
BLITZ KIDS 
DISCO ZWEMMEN
disco - dj’s
SPORT- EN RECREATIEBAD GROENOORD

ZATERDAG 11 & ZONDAG 12 JUNI
JENEVER– EN GINFESTIVAL
cocktails - food - workshops
NATIONAAL JENEVERMUSEUM & HAVENKERK

ZATERDAG 18 JUNI
MODULAR FESTIVAL
dj’s - music - dance
PARK MAASBOULEVARD

APR – JUN 2016

S’DAM
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UIT IN S’DAM

1-05
shoppen

4-05
lezing

14-05
evenement 

21-05
theater 

24-05 T/M 29-05
wandeltheater 

25-05
college

28-05
open dag 

28-05 T/M 5-06
dans - muziek
- theater

KOOPZONDAG
S’DAM CENTRUM

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– LOGOTHERAPIE
JENEVERIE ’T SPUL

NATIONALE MOLENDAG
MOLENS VAN S’DAM

AVOND VAN HET CABARET
THEATER AAN DE SCHIE

HAMLET IN HET 
JULIANAPARK
JULIANAPARK

SHAKESPEARE: DOOD  
OF GROOT met De Stokerij
DE BIBLIOTHEEK SCHIEDAM

WATERWEG WERKT!
DIVERSE BEDRIJVEN IN S’DAM E.O.

WEEK VAN DE
AMATEURKUNST
DIVERSE LOCATIES IN S’DAM

2-06 T/M 26-06
theaterspektakel

4-06
concert 

5-06
shoppen

11-06 & 12-06
festival 

13-06 T/M 17-06
sportevenement 

18-06
festival 

18-06 & 19-06
festival 

19-06
groenmarkt

26-06
festival

29-06
college

HAMLET, SCHIEDAMS  
STADSSPEKTAKEL
S’DAM CENTRUM

ST. RADBOUD: 
SPECTACULAR CLASSICS 
GROTE– OF ST. JANSKERK

KOOPZONDAG
S’DAM CENTRUM

JENEVER– EN GINFESTIVAL
JENEVERMUSEUM & HAVENKERK

AVONDWANDEL 4DAAGSE
S’DAM

MODULAR FESTIVAL
PARK MAASBOULEVARD

MIDDEN–DELFLAND DAG
S’DAM & MIDDEN-DELFLAND

TUIN– EN GROENMARKT 
BEATRIXPARK

CULTUUR BORRELT
JULIANAPARK

SHAKESPEARE: DOOD  
OF GROOT met Aus Greidanus Jr.
DE BIBLIOTHEEK SCHIEDAM

COLLECTIEF AAAFRESH123
KUNST CAFFÈ

KUNSTWERKT AL 25 JAAR!
RUIMTE IN BEWEGING

SEARCH FOR PARADISE 
ARITA BAAIJENS
DE KETELFACTORY

LICHT VERBINDT
DE BIBLIOTHEEK SCHIEDAM

LIDUINA, VAN SCHAATSSTER 
TOT STADSHEILIGE
NATIONAAL JENEVERMUSEUM

HET ABC VAN 
DE COLLECTIE
STEDELIJK MUSEUM SCHIEDAM

100 JAAR VOLKSPARK
VOLKSPARK ’STERREBOS’

NEDERLAND IS MEDERLAND
NATIONAAL JENEVERMUSEUM

IK HOU VAN HOLLAND
STEDELIJK MUSEUM SCHIEDAM

ARTHOUSE & JEUGDFILMS 
WENNEKER CINEMA

OPEN HUIS
LIDUINA BASILIEK 

OPEN HUIS 
GROTE– OF ST. JANSKERK

1-04
disco 

2-04
inloopconcert 

2-04
open dag 

2-04
open dag

2-04 & 3-04
evenement 

3-04
shoppen

3-04
excursie 

6-04
tips en advies 

6-04
lezing 

8-04
disco 

9-04
inloopconcert 

10-04
festival 

11-04
lezing 

14-04
concert 

15-04
disco 

16-04 T/M 24-04
evenement

16-04 T/M 17-07
kunst - theater 
- food 

16-04 T/M 30-10
fluisterboot 

17-04
food - muziek 

18-04
verhalen 

20-04
lezing 

20-04
college 

22-04
disco 

27-04
vrijmarkt - muziek 

27-04
lezing 

29-04
disco

BLITZ KIDS DISCO ZWEMMEN
SPORT– EN RECREATIEBAD 
GROENOORD

MAASSTAD ENSEMBLE
GROTE– OF ST. JANSKERK

INSTRUMENTENPARADE
CLUBHUIS ST. RADBOUD

NVM OPEN HUIZEN DAG
DIVERSE KOOPHUIZEN IN S’DAM

OPEN TERRAS
S’DAM CENTRUM

KOOPZONDAG
S’DAM CENTRUM

LEVEN IN DE MODDER
PRINSES BEATRIXPARK

HET MAMACAFÉ
KINDCENTRUM MUNDO 
DE STADHOUDERS

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– KOSMOLOGIE
JENEVERIE ’T SPUL

BLITZ KIDS DISCO ZWEMMEN
SPORT– EN RECREATIEBAD 
GROENOORD

KATHERINE SEBRING
GROTE– OF ST. JANSKERK

KLEUTER– EN 
PEUTERFESTIVAL
THEATER AAN DE SCHIE  / 
WENNEKERPAND

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– DORST!
JENEVERIE ’T SPUL

MICHAEL PRINS – 
A DREAMER’S DREAM IS  
FOREVER TO BE YOURS
WENNEKERPAND

BLITZ KIDS DISCO ZWEMMEN
SPORT– EN RECREATIEBAD 
GROENOORD

MUSEUMWEEK 2016
MUSEA IN S’DAM

SNAPSHOT OF A 
LARGER ORDER
NOLETLOODSEN

VAARSEIZOEN 
RONDVAART SCHIEDAM
AFVAART: MUSEUMMOLEN 
DE NIEUWE PALMBOOM

JAZZ OP ZONDAG 
PESCADOR

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– DORST!
JENEVERIE ’T SPUL

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– KOSMOLOGIE
JENEVERIE ’T SPUL

SHAKESPEARE: DOOD  
OF GROOT met Jack Wouterse
DE BIBLIOTHEEK SCHIEDAM

BLITZ KIDS DISCO ZWEMMEN
SPORT– EN RECREATIEBAD 
GROENOORD

KONINGSDAG
S’DAM CENTRUM, KETHEL, 
GROENELAAN

DE ILLUSTERE SCHOOL 
– SCHIMMELS
JENEVERIE ’T SPUL

BLITZ KIDS DISCO ZWEMMEN
SPORT– EN RECREATIEBAD 
GROENOORD

T/M 8-04
tentoonstelling

T/M 10-04
tentoonstelling

T/M 10-04
tentoonstelling

T/M 13-04
tentoonstelling

T/M 8-05
tentoonstelling

T/M 22-05
tentoonstelling

T/M 26-05
tentoonstelling

T/M 5-06
tentoonstelling

T/M 04-09
tentoonstelling

ELKE WO T/M ZO
film 

ELKE VR & ZA
open huis

ELKE ZA
open huis

DOORLOPEND

APRIL

JUNI

MEER UITTIPS OP 
WWW.SDAM.NL
UITGEVER & REDACTIE 
Stichting Promotie Schiedam /  I-Punt S’DAM
FOTOGRAFIE Ming Chao, Anjès Gesink, Fleur Kooiman
ONTWERP milc
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INSIDERTIPS



C
On brand uitingen van externe, on brand partij(en)/projecten,
waarbij SPS S’DAM–ontwerpelementen en/of content aanlevert

•  Alleen bij on brand projecten
•  SPS levert S’DAM-element, ontworpen en geredigeerd naar de stadsstijl
•  Dit element kan door de externe partij(en) gebruikt worden binnen het eigen ontwerp
•  Dit S’DAM-element kan en mag niet door de externe partij aangepast worden

Voorbeelden:
- Op maat ontwikkelde redactionele tagline

SCHIL C

32



REDACTIONELE TAGLINE MAATWERK

SCHILDERACHTIG   
WONEN  S’DAM   

SCHIEDAMSE MEESTERS
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MAATWERK TAGLINE OP UITING EXTERNE PARTIJ
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D
On & off brand uitingen van externe partijen,
waarbij een algemeen redactioneel en/of het S’DAM-logo gebruikt kan worden

•  Deze schil is te gebruiken door alle Schiedammers, Schiedamse evenementen, 
organisaties, bedrijven, winkels en horeca-ondernemingen

•  SPS biedt het S’DAM-logo en een algemene redactioneel aan
•  Deze kunnen door externe partij(en) worden toegevoegd in hun uitingen

SCHIL D
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GEBRUIK S’DAM LOGO OF REDACTIONEEL
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© Vijf890 2015 / © milc 2016 

Credits 
S’DAM Stadsstijl is ontwikkeld door Vijf890 ontwerpers.
Hoofdontwerper S’DAM Stadsstijl vanaf 2015 is milc.

Vragen over het gebruik van de stadstijl? 
Neem contact op met Stichting Promotie Schiedam:
Bezoekadres (I-Punt S’DAM):
Lange Kerkstraat 39 
3111 NN Schiedam
010-4733000
info@sdam.nl






